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I Padoyasi nporpamMmma qucuunIuHbl «@paHiy3cKuii A3bIK NPO¢ecCHOHANBHBIN 10 HANIPABJICHUI0 DKOHOMHKA.
I1. HIngp mmcuunaIueb:
I11. eau u 3apa49u AU CHMIITIMHBI
ean naHHON AU CHUNIMHBI:
OCHOBHO 11€M1bI0 00Y4EHUS AUCUUIUINHBI SBISETCS 00yueHHe MPaKTHUECKOMY BJIaJICHUIO BTOPBIM MHOCTPAHHBIM SI3IKOM B YCTHOW M MUCbMEHHOU (hopme
IUIsL OCYILECTBICHHUSI KOMMYHUKAILIMU B Y4€OHOM, HayYyHOH, MpodeccruoHanbHoi chepe oOmeHusl.
3aga4yu AUCHMILINHBI:
— 3HaTb JEKCHUYECKHE U TPAaMMaTHYECKHUEe OCOOCHHOCTH sA3bIKa CIIELUAIbHOCTH;
— Buagets xaHpOBBIMH OCOOCHHOCTSMH CIICIIMAIBHBIX TEKCTOB (3cce, 0030p, pedepar, ToKIad, Mpe3eHTaIus);
— CrpouTs MOHOJIOTMYECKOE BBICKA3bIBAHUE 11O TEMAM CIEIUAIBHOCTH;
— VYwyactBoBath B 0Oeceie 0 TeMaM CIIEHUAIbHOCTH;
— Brazners HaBbIKaMU pa3IMYHbBIX BUJIOB PEYEBON NEATEIBHOCTH 110 CIELMAIBHOCTH.

IV.  Mecro aucuuniaunbl B cTpyktrype OIIOII BO 0akanaBpuara

A. Mudopmarus 06 o6pa3zoBaTeIbHOM CTaHAapTe U yUeOHOM TUTaHE
- Tun cranpapra: OC_MI'Y no cnenuansaoctr 080100

- mporpamMma 6akajaBpuarta: npouib o0
-HauMeHOBaHHe Y4eOHOro MJIaHAa:

b. MecTo tucMIUIMHBI B 00Pa30BaTeJIbHOM CTAHAAPTE U Y4eOHOM IIaHe
-- DakynpTaTUB

-- biok mucnuniug:

-- Tum:

-- Kypc-3.4

-- Cemectp —5,6,7, 8

B. Ilepeyennb AUCHUNINH, KOTOPbIE H0JKHBI ObITH OCBOEHBI /IJISI HAYAJIa OCBOEHHSI JAHHOI JUCHUIIMHBI: YPOBEHD BIAJACHUS (PPAHITY3CKUM SI3BIKOM
B2.

I'. O6mas TpyaoeMKoCTh (B aK. 4yacax M 3a4€THBIX €IMHUIIAX) — 16 3a4eTHBIX €AUHUILL, 576 YacoB



TpynoemMKoCTh
3.¢. B yacax KonraktHas CamocrosTe
JIbHAS
BCETO BCETO B JEK | ceM | KOHTp | KOH.9ac | MHIOWBHUI. | dK3aMeH/ BCETO
ceMecTpe KOHC 3a4er
8 144 72 8 64
288 144 68 8 68
8 144 72 8 64
288 144 42 8 94
16 576

. ®opma npoMe:KYTOYHOH aTTeCTAlMU — 3a4ET
V. ®opMa npoBeeHus:

--hopMa 3aHATHH — Ay TUTOPHBIE TPAKTUUECKHUE 3aHITHUA.
--opMBI TEKYIIEr0 KOHTPOJIS — YCTHBIN OMPOC, KOHTPOIIbHBIE PabOThI, 3cCce, JOKIAIbI

VI. PacnipenesieHue TPYyI0€eMKOCTH 110 pa3jejiaM U TeMaM, a TaK:Ke (popMaM NpoBeJeHUs 3aHATHI ¢ yKkazaHueM (PopM TeKylero KOHTPOJIs U
NMPOMEKYTOYHOM aTTeCTAUM.

TpyaoeMkocTh (B ak. yacax) no ¢popmam 3aHATHIA (A5 AMCHMUIIMH)
M BUJIaM padoT (119 NPAKTHK)
Nen/n| HauMeHoBaHHe pa3/iesioB u Tem Aynutophnas pabora (¢ pa30uBKoii o popmam u Buam) @opMbI
AUCHMITAHBI IIpakTHyeckue JlabopatopHast | qviocrosenn KOHTPOIS
] po— 3aAHSITHS padora / Hast pagota
(ceMuHapbI) / Kamepanbhas
IToseBbIe padoTHI padora
nepeBof,
. |Economie nationale 20 16 npe3eHTaIusl,
Jcce
pedepuposanue
. MHICBM. PadoThI
2. |Entreprise 20 16 CBM. padoTeI,
Npe3eHTalnH,
Jcce
MUCbM. padoThI,
3. IMarché mondial 20 16 Npe3eHTaluH,
pece
. MHCHM.
4. IFinances 20 16 pece, e
a00Thl, 3a4€eT
CTHBII onpoc
5. Banques 20 16 Y poc,
npe3eHTaums
6. IMondialisation 18 18 nepeBo,




pedepupoBanue

hcce, MUChM.
a00Thl,

YCTHBIH ompoc,

20 16 MUCbM. padoThI,

3ader

9. [Sciences et recherche 20 16 npe3eHTaANNH,

beee

mepeBoa,

20 16 pedepupoBanme,

ITOKJIATBI

IMOKJIABI,

nepeBoj,3cce

Npe3eHTalNH,

20 16 MuCbLMeHHbIe
a00Thl, 3a4€eT

nepeBo,

16 30 pedepupoBanue,

IOKJIabI

nepeBo,

16 30 pedepupoBanue,

ITOKJIATBI

mepeBoa,

18 34 pedepupoBanue,

[TOKJIABI, 329€T

7. |Ressources humaines 18 18

g [Problémes sociaux

10. |Chomage

11. [Développement économique 20 16

12. |Développement durable

13. |Economie numérique

14. |Communication interculturelle

15. |Problémes actuels de la société et de
1‘économie

VII. Coaep:xanune TUCUMILJIMHBI 10 Pa3jejaM U TeMaM — ayJAUTOPHAsl U CAMOCTONATeIbHAsA padoTa:

Cemectp 5. Tema 1.

Economie nationale

O6cyxaenne mpoOaeMaTHKH HAITMOHAIbHON SKOHOMHUKH. UTeHHE 1 00CYKIeHNE YKOHOMUYECKUX CTaTel u3 (paHITy3CKOM MPECCHI.
CocraBiieHue pe3roMe u 3cce savoir rédiger un resumé et un compte rendu

[ToBTOpEeHME rpamMmMaTHyecKoro Matepuana: le subjontif, formation et emploi

3aaHus A9 CaMOCTOSITEIHHOM paOOTHI:
[ToaroroBka rioccapusi 1o TemMe, 3¢ce, MPe3eHTALNI

Tema 2.
Entreprise
Kpymnubie npennpusitas, mansiii 6uzHec. [IpobiieMbl 1 mepcnekTuBBI pa3BuTHs. UTeHHE cTaTel, 00CYKIeHNe HHTEPBbIO (GPaHITy3CKHX MPEANPUHUMATEIICH.



CocraBiieHue Aen0BOro MuckMa savoir rediger une lettre officielle.
JInuHbIC MECTOUMEHUS pronoms personnels, IpaBuia yrnoTpeOIeHusI

3agaHus 119 CaMOCTOSITEIHHOM pabOTHI:
[ToaroroBka rioccapusi 1o TeMe, 3¢ce, MPe3eHTALNI

Tema 3.

Marché mondial

['moGanm3anus, mpoOaeMbl U TEPCIIEKTUBBI pa3BUTHA. OOCYXKIeHNE HHTEPBBIO
YcnoBHoe HakioHEHUE le conditionnel, o6pazoBanue U ynorpedieHue

3anaHus 111 CaMOCTOSITEIIbHON paOOoTHI:
[ToaroroBka rimoccapus 1Mo TeMe, A0KJIaabl, IPE3EHTALIMN

Tema 4.

Finances

®dunancoBas nonutrka Poccun u @pannun. OOcyxaeHne GUHAHCOBBIX cTaTel U3 (PpaHITy3CKOM MPecChl.
Kocsennas peus. CornacoBannue BpeMeEH.

3auer

3anaHus 411 CaMOCTOSITEIIbHON pabOTHI:

[ToaroroBka rioccapus o TeMe, I0KIabl, IPe3eHTAuU

Cemectp 6

Tema S.

Banques

Kpymnubie poccutickue u gppaniy3ckue 6anku. OcoOeHHOCTH 0aHKOBCKOM MOJIUTUKH. 3aiMbl U KpeauThl. OOCykIeHne ctaTell u3 GpaHIry3CKOM PECCHI.
[TpuTtspkarenbHbIE MECTOUMEHUS Pronoms possesifs

3anaHus 11 CaMOCTOSITEIIbHON pabOTHI:
[ToaroroBka riooccapus 1Mo TeMe, A0KJIaabl, IPE3EHTALIMN

Tema 6.

Mondialisation

['moGanm3anus 1 MeXKyJIbTypHast KoMMyHHKanus. O0CykieHne crateid u3 PpaHIly3CcKON PEeCCHl.
VYkazarenbHble MECTOUMEHHUS pronoms déemonstratifs

3anaHus 11 CaMOCTOSITEIIbHON paboTHI:
[ToaroroBka riooccapus 1Mo Teme, 10KJIaabl, IPE3EHTALNH, 3CCE.



Tema 7.

Ressources humaines

Hemorpadus. Murpanus. O6cyxxaeHue crareit u3 (GpaHily3cKoi npecchl 1 HHTEpBbI0. COCTaBICHHE PE3IOME U MOTUBALIMOHHOTO MUChMa savoir rédiger un
CV et une letter de motivation.

[TpudacTusi HaCTOSIIErO BpeMeHU le participle présent, mpudacTus MPOIIEAIIETO BpeMeHUu le participe passé, neenpuuactue le gerondif. ObpazoBanue,
ynoTpeOaeHue

3agaHus A9 CaMOCTOSITEIHHOW paOOTHI:
[ToaroroBka rioccapus 1Mo TemMe, MPE3CHTAINH, ICCe

Tema 8.

Problémes sociaux

ConuanbHoe HEPABEHCTBO, OOCYKIEHNE CTaTel U3 (PPaHITY3CKOM MPECCH U HHTEPBBIO.
3auer

3agaHus A9 CaMOCTOSITEIHHOM pabOTHI:

[ToaroroBka rioccapusi 1o TemMe, MPE3CHTALNH, 3CCe

Cemectp 7.

Tema 9.

Sciences et recherche

Hayka u Haykoemkoe npou3BoAcTBO. OOCyxk1eHre cTaTell U3 ppaHIly3CKOM MPECCHI.
OtriaroyibHBIC TIpUIIaraTenbHbIC adjectif verbal, mpaBonucanue, ynoTpeOacHue.

3agaHus A9 CaMOCTOSITEIHHOW paOOTHI:
[ToaroroBka rioccapusi 1o TemMe, MPE3CHTALNH, 3CCe

Tema 10.

Chomage

[TpoGnems! 3ausiTocTH, 6€3padoTuiia. O6cyxkneHue crareit u3 GppaHIry3CKOM MPECCHI.
[IpunaTounbie mpUUKHEI U clieAcTBUS subordonnée de cause et de conséquence

3agaHus A9 CaMOCTOSITEIHHOW pabOTHI:
[ToaroroBka rioccapusi 1o TemMe, MpPE3eHTAINH, 3CCE.

Tema 11.

Développement économique

DxoHOMHUYEcKoe pa3BuTHE. OCOOEHHOCTH M XapaKTePHBIE YePThl COBPEMEHHOMN (hpaHITy3CKOM SKOHOMUKH B CPAaBHEHUH ¢ poccuiickoil. OOCyKIeHHE cTaTel
U3 POCCUIMCKOH U (hpaHIly3CKON MPECCHI.

[IpunaTounsie ycrynku subordonnée de concession



3agaHus A9 CaMOCTOSITEIHHOM paOOTHI:
[ToaroroBka rioccapusi 1o TemMe, MPE3EHTALNH, 3CCe

Tema 12.

Développement durable

[TpoGieMbl yCTOMYUBOTO pa3BUTHS. DKOJIOTHS, 3eJeHast SkoHoMuKa. OOcyxeHue crareil u3 GpaHIry3CKOM MPEecCHI.
3auer

3agaHus A9 CaMOCTOSITEIHHOM pabOTHI:

[ToaroroBka rioccapusi 1o TemMe, MPE3CHTALNH, 3CCe

Tema 13.

Economie numérique

PazButue nudpoBoit sxoHOMuKU. OOCy)AeHNHE TPOOIEMATHKH, TPUMEPBl SKOHOMUYECKUX JOCTHKEHHI HAa OCHOBE IU(PPOBON 3KOHOMHKH. OOCyXIeHHE
cTaTeil u3 (ppaHIy3CKOM MPECCHI.

3agaHus A9 CaMOCTOSITEIHHOW paOOTHI:
[ToaroroBka rioccapusi o TemMe, 0KJIaJbl, IPE3CHTALINH, 3CCE.

Tema 14.

Communication interculturelle

Huanor kyibpTyp. O0cyxnenue crienuduka GppaHIly3cKoi KyabTypbl. Vi3yueHue cratell, KOMMEHTHPOBAHNUE HHTEPBBIO.
CoracoBanue MpUYacTus MPOIICAIIET0 BpeMeHu accord du participle passé employe avec [’auxiliaire etre et avoir
3amaHus JUId CaMOCTOSITENIbHOM PabOTHI:

[ToaroroBka rioccapusi 1o TemMe, T0KIabl, IPE3EHTALNH, ICCE.

Tema 14.

Problémes actuels de la société et de 1°‘économie

[TpobGaemMbI coBpeMeHHOT0 001IecTBa M 5KOHOMUKH. [Ipo0aembr obmiecTBa notpedienus. M3ydyenne crareit, KOMMEHTHPOBAHHE HHTEPBBIO.
3auer.

3agaHus A9 CaMOCTOSITEIHHOW paOOTHI:

[ToaroroBka rioccapus Mo TeMe, T0KIa/Ibl, PE3eHTAIUH, ICCE.

VIIL. IlepeyeHb kKoMneTeHUH, (OPMUPYEMBbIX B pe3yJibTaTe OCBOCHHS TUCHMIIIMHBI — M0 BUAaM komnereHuuii: OHK —
oO0menayuynbie kommnerenuuu; UK — wuHcTpymentanbHbie kommnereHunu; CK — cucremuble kommnereHnuun; [MK —
npogeccuoHanbubie kKommerennuu; CIIK — cnenuaanm3upoBaHHble KOMIETEeHIHH (YKa3bIBAOTCA KOMIIOHEHTHI



KOMIIeTeHIUl, B (GOPMHUPOBAHMH KOTOPBIX YYACTBYeT JAHHASA IMCUMIUIMHA, — B COOTBETCTBHHM C 00pa30BaTeJbHBIM
CTAHAAPTOM);

Komnerenuuu Komnonents, B (OpMHPOBaHUHM KOTOPBIX
y4acTBYET JIaHHasl JUCLUIIIIMHA

Brnanenne ogHUM M3 MHOCTpAHHBIX S3bIKOB Ha | [IpoekTHBIE 3amaHus, y4eOHBIE UCKYCCHH,
ypoBHe, obecneunBaomeM  APQPEKTUBHYIO | IPE3CHTAIMH, POJIEBBIC UTPHI
npodeccuoHabHYIO aesTeabHocTh (OK-14)

IX. Ucnosab3yemblie 00pa3oBaTe/ibHbIe, HAYYHO-HCCJIEI0BATEILCKHE U HAYYHO-TIPOM3BOJICTBEHHbIE TEXHOJIOTHH

— A. OOpa3oBaTe/ibHbI€ TEXHOJOIHH:

— Texnonorust ”HPOPMAITMOHHO-KOMMYHUKATHBHOTO OOYYEHUsI, KOTOpasi BKIIOYAET B ceOs:
v/ TEXHOJIOTHIO pabOTHI B ITApax, MAJIbIX IPYIIIAX U HA KIIOJUYME,
v’ TeXHOJIOTHIO pa3bopa,
v/ TEXHOJIOTHIO MIPE3CHTAIHI.

— Texnonorus nuddepeHInPOBAaHHOTO 00YUECHHUS.

— TexHonorust MOAYJIbHOTO O0y4EHUSI.

— Hudopmannonno-kommyHnukanuonnsie Texnojoruu (MKT).

— TexHoIOTHS MHIUBUAYATN3AIUN O0YICHUSI.

— TexHOIIOTHS TECTUPOBAHHSL.

— IIpoexTHas TexHOJIOTUS.

— MHrpoBas TexHoOIOTHS, MO3BOJISAIONIAS] Pa3BUBATh HABBIKK PACCMOTPEHUS BAPHAHTOB PEILICHHS TPOOIIEM.

b. HayuHo-uccienoBarebCKue TEXHOJIOTHM:

B. Hay4yHO-npoM3BOACTBEHHBIE TEXHOJIOTHH:



X. YyeOHO-MeTOAMYECKOE O0ecTeYeHre CAMOCTOSITeIbHOM PadoThI CTY/IEHTOB.

A. YueOHO-MeTOANYECKHE PEKOMEHAANHU ISl 00ecriedeHUs1 CAMOCTOATEIbHON padoThl CTY1€HTOB:
1. cIMCOK OCHOBHOM U OIOJHUTENIBHOM JINTEPATYPbI
2. anrOpUTMBI M 00pa31Ibl BHIMOJHEHUS 3aTaHUI
3. KpUTEpUU CaMOOLICHKHU
4. TUTIBI 3aTaHUI JIJIS1 CAMOCTOSATEILHON PabOTHI.

b. IIpuMepHBIH CIIMCOK 3a1aHUM I NIPOBEICHU TeKYLIeil  NPOMEKYTOYHOH aTTeCTalluu:
Oo0pa3zen aTTeCTAMOHHOIO 3aaHUA — 3 KypcC

VYcrHbIl iepeBo1 PpaHIy3CKOTO TEKCTa MO TEME MPOrPaMMBbI CO CIIOBApPEM (CO CIIOBapeEM).

Kpartkas nepenaua comeprxanus HayqYHOU cTaTbu B ycTHOUM dopme (1,5-2 MUHYTHI).

3. IlepeBon mpemIOKEHHUM 1O MPOHAECHHBIM TeMaM: Sl COKajero, YTO Mbl BBIHYXKIEHbI Tak paHo yHTH. Kaxercs, oHu Hac He y3HaiIU. OHM TOTOBMIIMCH K
9K3aMEHY, KOT/Ia X JIPYy3bs UM M03BOHUIN. OHU COBCEM HE MHTEPECYIOTCS ATOM ucTopueid. Mbl 00 3ToM Tak moaro Meutanu. CKaku emy, 4TOObl OH He
TOpoONUJICS. DTO MalIMHA, KOTOPYIO MHE OfoJpKuia mojapyra. Ilocmorpu Ha nocky! UYro Tam HanucaHo? OHU XOTAT, 4ToObl BBl cormacuimuch ¢ ux.
pEIIeHUEM.

N —

Oo0pa3zen 3k3aMeHAMOHHOI0 OnJieTa — 4 Kypc

—

. IlucbMeHHBIH epeBo;] ¢ PPAHITY3CKOTO S3bIKa HA PYCCKHM TEKCTa MO CIICIHAIIBHOCTHU (CO CIIOBApEM).
2. Pesrome crathu B mucbkMeHHon popme (MuH. 200 cioB, ctatbs — 2000-2300 3HaKOB)
3. Jloxmag-mpe3eHTarus 1o TeMe BBITYCKHOM KBAM(UKAMOHHONW PaOOTHI.

Jlnst mepeBojia co cloBapeM mpeasaraeTcs TeKCT 1o crnenuanbHoctu o0bemMoM 2000 neu. 3H. [lepeBos nenaercst B nucbMeHHOH Gopme. Ha moaAroToBky 3amaHust
BeIAENsIeTCS 60 MUH.

Jlnst KpaTKol mepefayu CoAep:KaHus MpeularaeTcsi TeKCT 1o cnennanbHocTu oobeMoM 2000-2300 3HakoB. PaboTa BeIoNHsAETCS B MUCbMEHHON (hopme Oe3
cnoBapsi. Ha moarotoBky 3aganus Baiaensercs 40 MuH.

Ha BrIcTyIUIeHHE € JOKIaIOM-TIPE3EHTAIMEH 10 TeMe BBIITYCKHON KBaTM(PUKALIMOHHOM paboThl 1aetcs He Oojiee 7 MUHYT.

B. IlpuMepHbBIii CIUCOK BONMPOCOB /IJIsl NPOBeIeHHUs TeKYIIeld U MPOMeKYTOYHOH aTTeCTAIlUU.
3ajaHus Ha TOHMMaHUE NPOYUTAaHHOTO TeKcTa: cM. [Ipunoxenue 1.

XI. YueOHO-MeTOAMYEeCKOe U HH(pOPMALIMOHHOE 00ecneyeHHe U CHUILINHbI



Ne | ABTop Hasanue Orts. Mecr | U3g-Bo | I'o | Hassanu | T | Home
T KHWUTH / CTaTbUl | pefaK | o hi§ e o |p
TOp W3J1aH W31 | )KypHaja | M | )KypH
(s us an | (cO) ana
KOJLIe us
KT.
pabor)
A) OcHoBHas1 UTEpPaTYpa
1. | 3meeBa T.E., | ®paniy3ckuii Mock | FOpaiit | 20
Jleeuna M.C. | A3bIK UIA Ba 15
HYKOHOMHCTOB
2. |laBpummna Le francais Mock | MT'UM | 20
n.H., professionnel: Ba u- 17
Bapmamosa I’économie YHugep
JLU., CUTET
HBanmnosa
E.N.
3. |Dollez Alter ego, Paris | Hachett | 20
Catherine, B2, e 14
Pons Silvie
4. |Heu E., Paris | Les 20
Abou-Samra | Le nouvel édito editions | 18
M., Perrard | B2 Didier
M., Pinson C.
b) /lonoJiHuTEeIbHAS IUTEpPaTypa
1. | BopoOneBa «Jlexcuueckue Mock 20
E.IO. TPYIHOCTH Ba 12
(b paHITy3CKOTO
SI3BIKAY
2. «Innovation et Mock 20
Adunckas économiey. Ba 15
3.H.,
BopobbeBa
E.10.
3. | IleuaTtHOBa «YrpaBleHHE Mock 20
E.I'., Po3ym JIOTUCTUKOM BO Ba 14
O.I. @PpaHuuny.




4. | Richard J. L'Audit des Paris 19

performances de 89

l'entreprise.
5. | Danilo M., Le francais de Paris 19
Tauzin B. I’entreprise 90

B) nporpammHuoe o6ecnnieuenue u UHTepHeT-pecypcebl

[IporpamMmmHoe obecrieueHue:
HNHTEpHET-PECYPCHL:
http://www.tvSmonde.com/

http://www.uni-presse.fr/

http://www.cnrs.ft/

XII. MarepuajbHO-TeXHHYECKOE 00ecredeHrue U CIUIINHbI (MOYJIf)
A. Ilomemnienue: ayino, BUIEOKIACChI
b. O6opynoBanue: mpoeKTop

CocraBurenp nmporpaMmmel:  11o11., K.¢.H. Adunckas 3.H, ct. npenonaBarens E.FO. BopoObera

IIpuaoxenne 1:
CraThbs 1715 NepeBo/ia U Nepeavyu coAepKaHusA

Les enfants victimes de la mode

A l'instar des adultes, les adolescents et, dans une moindre mesure, les jeunes enfants sont sensibles aux pressions de la mode. Pour ceux qui doutent
encore, il suffit de feuilleter les pages des tabloids américains pour s'en convaincre. Les enfants des stars, dés leur age le plus tendre, sont affublés de
vétements griffés des pieds a la téte ! Comment s'étonner, alors, quand votre propre progéniture se met a réclamer une garde-robe dernier cri ? Entre la
publicité et la pression sociale, il faut admettre que les enfants sont trés exposés aux dictats de la mode. Pour plusieurs parents, il n'est pas toujours évident
de gérer les caprices de leur progéniture a ce sujet. En effet, nombreux sont ceux qui préféreraient que leur enfant concentre ses énergies sur des buts plus
louables. Pour d'autres, la question financiere est au premier plan, car, on le sait, les vétements a la mode sont généralement bien dispendieux. Pas facile de
devoir subvenir aux besoins d'une jeune victime de la mode...L'attrait des jeunes pour la mode et la dictature des marques n'est pas nouveau. Depuis


http://www.cnrs.fr/

l'avénement de la société de consommation telle qu'on la connait, vers le milieu du 20e siécle, les jeunes sont considérés comme un marché lucratif. Avec
l'aide des agences de publicité, les vendeurs de vétements et de jouets font des pieds et des mains pour que leur produit fasse 1'objet de tous les désirs.
Quand un produit est adopté par une certaine ¢lite, puis plébiscité par une frange plus importante de la population, on a véritablement affaire a une mode.
De¢s lors, le consommateur est libre de la suivre ou de I'ignorer... en théorie. En effet, pour les jeunes, 1'appel de la mode est souvent particulierement
irrésistible, car ils ont un grand besoin d'affirmation et de reconnaissance sociale qui, malheureusement, passe souvent par I'apparence plutdt que par les
compétences, les qualités personnelles ou les accomplissements en tout genre.

C'est ainsi que, pour étre soi-disant « cool », votre préadolescent ou votre adolescent se mettra a réclamer des vétements de marques bien précises. En
portant des marques, les jeunes tendent a se sentir mieux dans leur peau et consideérent qu'ils auront plus de facilité a se faire des amis. Selon une équipe de
recherche de 1'Université Laval qui s'est penchée sur le sujet dans le cadre d'une vaste étude, c'est entre 12 et 14 ans que les jeunes sont les plus enclins a
désirer des vétements griffés. Par ailleurs, le phénomene des marques semble toucher les garcons plus que les filles, et ce, tout au long de 1'adolescence.
Cela semble étonnant, mais serait dii au fait que les jeunes filles parviennent plus facilement a se créer un style personnel sans avoir recours aux fameux
logos. Cela ne signifie pas qu'elles ne se préoccupent pas de la mode, au contraire ! Elles sont simplement plus créatives que les garcons. Toutefois, de
facon générale, leur besoin de se valoriser par leur apparence perdurera beaucoup plus tard dans leur vie.

Les marques cottent cher. Méme si les jeunes de tous les milieux socio-économiques y sont sensibles, il a é&té démontré qu'elles exercent un plus grand
attrait chez les jeunes issus des couches les moins favorisées de la société. Troublant, pour des parents qui ont parfois de la difficulté a joindre les deux
bouts, de se faire soudainement demander des vétements hors de prix. Méme pour les parents jouissant d'un revenu parfaitement convenable, le cotit des
vétements de marque peut sembler révoltant. Payer plus de cent dollars pour un t-shirt de coton de piétre qualité, qui ne sera plus a la mode dans trois mois
? Non merci, se dit-on ! Mais quand on a devant soi un adolescent mal dans sa peau et convaincu que le fait de ne pas se présenter a I'école avec le bon
chandail ou les bonnes chaussures équivaudrait a un suicide social, on ne sait pas toujours comment réagir !

Sans rejeter les désirs de vos enfants en bloc, il convient d'imposer certaines limites et de s'y tenir. Si vous insistez pour choisir les vétements que vous
achetez pour votre adolescent, il y a de bonnes chances pour qu'il soit fortement en désaccord. Toutefois, il est trés important que les adolescents apprennent
la valeur de I'argent et qu'ils développent leurs aptitudes en gérant leur propre budget. Il peut étre bénéfique de déterminer a l'avance le budget saisonnier
ou annuel que vous étes prét a consacrer a I'habillement de votre enfant. Une fois que vous aurez fixé un montant, remettez-le directement a votre enfant,
afin qu'il le gére comme bon lui semble et qu'il se procure lui-méme ses vétements. Aidez-le a faire son budget et a échelonner ses besoins et ses priorités. Il
réalisera bien vite que, s'il choisit d'acheter une paire d'espadrilles Nike ou Element, il aura beaucoup moins d'argent pour s'acheter d'autres morceaux par la
suite.
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